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El mercado inmobiliario de lujo vive hoy una de sus etapas más vibrantes y 
competitivas. Las grandes capitales del mundo —Dubái, Miami, París, Nueva York, 
Singapur— compiten por atraer a un comprador global cada vez más sofisticado, 

más informado y más exigente. Un comprador que busca no solo una propiedad, sino 
una declaración de identidad, un estilo de vida y, sobre todo, una inversión estratégica 
en destinos que continúan consolidándose como polos de valor.

En medio de esta competencia internacional surge un protagonista indiscutible: 
Quintana Roo.

Este estado no solo es un paraíso de playas turquesa y una puerta al mundo maya; es 
un hub estratégico del real estate de lujo, un punto donde convergen desarrolladores 
visionarios, inversionistas internacionales y brokers capaces de romper barreras y 
transformar percepciones.

Quintana Roo se ha convertido en una marca global, un imán de capital y una referencia 
obligada para quienes buscan propiedades que combinan arquitectura de clase mundial, 
experiencias sensoriales y un retorno de inversión altamente competitivo.

Pero un mercado tan dinámico solo puede sostenerse gracias a un grupo de profesionales 
que han elevado el estándar: los high-end brokers de la nueva era.
Son ellos quienes entienden el pulso del comprador global, quienes dominan el 
lenguaje de los inversionistas, quienes conectan oportunidades con visión y que hoy 
se posicionan como embajadores del lujo mexicano ante el mundo.

Por eso esta edición es un homenaje.
Presentamos a los high-end brokers más referentes de Quintana Roo, figuras que con 
talento, reputación y resultados se han convertido en líderes de un ecosistema en 
constante evolución. Cada uno de ellos representa una nueva narrativa del lujo: más 
curado, más estratégico, más humano y profundamente conectado con el futuro del 
mercado.

Hoy, Quintana Roo no solo compite con los mejores destinos del planeta.
Quintana Roo marca tendencia.
Quintana Roo redefine el lujo.
Quintana Roo exporta talento.

Y desde Horror Brokers Magazine tenemos el privilegio de contar esta historia, de 
documentar esta nueva era y de amplificar las voces que están moldeando el rumbo del 
real estate de lujo en México y en el mundo.

Bienvenidos a esta edición.
Bienvenidos al epicentro del lujo inmobiliario.

Editor en jefe
Horror Brokers Magazine

Daniel Carrillo
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WIDELL

ROMERO

HANNA

MÓNICA



Q U I N T A N A  R O O

T H E  H I G H  E N D  B R O K E R S

Cancún reúne los tres pilares esenciales de una 
inversión inteligente: ubicación estratégica, 

fortaleza turística y un crecimiento que no se 
detiene. Como una ciudad en pleno desarrollo, 
ofrece la oportunidad única de entrar en una 
etapa temprana que otros destinos ya no tienen.
Frente al Mar Caribe y con más de 10 millones 
de visitantes anuales en la Riviera Maya, la 
demanda turística impulsa la rentabilidad de 
las propiedades vacacionales, generando altos 
retornos de inversión y una plusvalía sostenida. 
En esta región, invertir no es solo adquirir un 
inmueble, es asegurar futuro en un mercado de 
proyección internacional.

Para que una propiedad alcance verdaderamente 
el nivel high-end, deben converger tres elementos 
esenciales: una ubicación impecable, una calidad 
superior en cada material y detalle, y el respaldo 
de los profesionales que la hacen posible. La firma 
de arquitectos, los diseñadores y los ingenieros 
detrás del proyecto determinan no solo la estética, 
sino la excelencia y durabilidad del resultado final. 
En el segmento de lujo, cada mano que participa 
suma valor, elevando la propiedad a un estándar 
donde la calidad se siente y se vive.

Invertir en Cancún es apostar 
por un destino donde el mar, el 
crecimiento y las oportunidades 
siempre avanzan hacia el futuro.
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 BARONA

HILL



Q U I N T A N A  R O O

T H E  H I G H  E N D  B R O K E R S

Construir una marca personal sólida es clave para generar confianza en el 
cliente: cuando tu nombre tiene presencia y credibilidad —ya sea por 

trayectoria o por la conexión que logras en redes sociales— el acercamiento se 
vuelve natural, porque las personas sienten que te conocen antes de verte, y esa 
familiaridad abre la puerta a relaciones más auténticas.

Por su parte, la formación de Mau como arquitecto complementa este proceso: 
no se limita a evaluar metros cuadrados o una ubicación, sino que analiza a cada 
cliente y potencia cada propiedad desde una mirada integral, donde el diseño, la 
intención y el estilo se transforman en valor real.

Una marca confiable 
abre puertas; una 
mirada arquitectónica 
les da sentido.
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Mi enfoque se basa en ofrecer 
un servicio verdaderamente 

sartorial: escuchar a cada cliente, 
comprender lo que desea y diseñar 
una experiencia hecha a la medida. 
No se trata de vender por volumen, 
sino de acompañar con detalle, 
personalizar cada paso y asegurar que 
cada decisión refleje sus expectativas, 
su estilo de vida y su visión de futuro. 
Para mí, el lujo está en la atención, en 
la precisión y en la experiencia única 
que construimos juntos.

DALILA
GELSOMINO



Q U I N T A N A  R O O

T H E  H I G H  E N D  B R O K E R S

El verdadero lujo es un 
servicio hecho a la medida.
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LEAH

JASON

MARIE CAMPBELL

 WALLER



Q U I N T A N A  R O O

T H E  H I G H  E N D  B R O K E R S

Cuando Christie’s mostró interés en 
expandirse a México, tomamos la 

oportunidad sin dudarlo. Ser parte de la 
llegada de una marca con tanto legado 
representaba un paso natural en nuestro 
crecimiento y una forma de elevar el 
estándar del mercado local.

Nuestro segmento high end reúne 
compradores de distintas partes del 
mundo: Estados Unidos, Canadá, Europa 
y, por supuesto, México. La mayoría busca 
una segunda residencia, una propiedad 
vacacional que combine exclusividad, 
ubicación estratégica y una experiencia 
de vida excepcional. Ese entendimiento 
global nos permite conectar necesidades, 
estilos y expectativas con inversiones que 
trascienden.

El lujo se vuelve global cuando un 
destino inspira a compradores de 
todo el mundo.
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SUSANA
GAYTÁN



Q U I N T A N A  R O O

T H E  H I G H  E N D  B R O K E R S

El networking internacional se ha convertido en uno de mis 
mayores aprendizajes durante los viajes. Cada encuentro, cada 

conexión y cada conversación estratégica han fortalecido relaciones 
con empresarios e inversionistas de distintas partes del mundo. Estas 
alianzas no solo amplían la visión del mercado, sino que se transforman 
en oportunidades reales y en ventas exitosas que reflejan la importancia 
de construir vínculos genuinos y globales.

Las conexiones correctas 
abren puertas que ningún 
mercado puede cerrar.



Mi principal inspiración siempre ha 
sido demostrar la sensibilidad, el 

profesionalismo y la visión estratégica 
que las mujeres aportan al sector 
inmobiliario. Creo profundamente en 
nuestra capacidad para transformar 
el mercado desde un liderazgo 
más humano, más intuitivo y más 
consciente, donde cada decisión 
combina precisión, empatía y 
proyección a largo plazo. Esa mezcla 
de perspectiva y propósito es, hoy, 
uno de los motores más poderosos de 
evolución en la industria.

BIRGIT 
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DIENER



Cuando las mujeres lideran, el 
sector inmobiliario se transforma 

con propósito y visión.

Q U I N T A N A  R O O

T H E  H I G H  E N D  B R O K E R S
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SANDRA

PABLO 

ÁVILA 

TANCHEZ



Q U I N T A N A  R O O

T H E  H I G H  E N D  B R O K E R S

La clave está en equilibrar excelencia y 
empatía. Comprender profundamente 

al cliente, cuidar cada detalle con precisión 
y actuar siempre desde la confianza y la 
autenticidad. En el mundo del lujo, las 
relaciones no se construyen con promesas, 
sino con experiencias memorables que 
hablan por sí mismas.

Vender una propiedad de alto nivel es 
mucho más que cerrar una transacción: es 
entregar un legado. Implica ofrecer calidad, 
visión, estilo de vida y la posibilidad de vivir 
un sueño que trasciende lo material.

En el lujo, no se vende una 
propiedad; se entrega un legado.



Avance de obra



Avance de obra
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TATI
PERKINS



Q U I N T A N A  R O O

T H E  H I G H  E N D  B R O K E R S

A la hora de invertir, es fundamental buscar no solo algo distinto, sino 
verdaderamente superior en calidad. Por eso Faena se convierte en 

una propuesta excepcional: una marca sólida y reconocida en el mercado 
global de hospitality y real estate. Su presencia en destinos icónicos 
como Buenos Aires, Miami, São Paulo y Emiratos Árabes demuestra 
la fuerza de su legado. Ahora, con la llegada de Faena Residences y el 
Faena District a Tulum, la marca expande su universo con un concepto 
que redefine el lujo, la experiencia y la inversión de alto nivel.

Invertir en Faena es apostar 
por un lujo con historia, visión 
y prestigio global.
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En el segmento luxury, todo parte 
de las relaciones de confianza. Los 

propietarios depositan en nosotros el 
valor de sus activos más importantes, 
los colegas confían al compartir 
a sus clientes, y nuestros propios 
compradores buscan asesoría honesta, 
precisa y estratégica. Este círculo de 
confianza es la base que sostiene cada 
venta, cada alianza y cada experiencia 
dentro del mercado de alto nivel.

RUBÉN
CARRILLO



Q U I N T A N A  R O O

T H E  H I G H  E N D  B R O K E R S

En el lujo, la verdadera 
moneda es la confianza.
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JORGE
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BERTONATTI
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Q U I N T A N A  R O O

T H E  H I G H  E N D  B R O K E R S

Las nuevas generaciones de compradores están dispuestas a invertir más 
cuando una propiedad ofrece un valor que trasciende lo material: propósito, 

bienestar, comunidad y una calidad de vida auténtica. Hoy, los proyectos que 
integran un estilo de vida orientado al bienestar están alcanzando primas de 
venta superiores en los segmentos alto y medio, consolidándose como la nueva 
definición de lujo.
En este contexto, el verdadero diferencial está en crear espacios que conecten 
con la intención de quienes los habitan. Desde nuestra empresa hermana, Leaf, 
desarrollamos este enfoque desde el origen mismo del proyecto: la elección 
del terreno, la curaduría arquitectónica y la colaboración con especialistas. Así, 
cada desarrollo nace con propósito, conexión y una visión integral del bienestar.

El nuevo lujo comienza 
donde la arquitectura se 
encuentra con el bienestar.



















      o qué más amamos de Cocay es que lo tiene todo sin que tengas que
renunciar a nada. Entrenamos al aire libre rodeados de selva, regresamos a
cocinar, paseamos con Kai… y todo fluye. Nuestro depa es cómodo, iluminado
y con detalles que realmente te hacen sentir en Tulum.  Y lo mejor, en solo 2
años, ya vale el doble... y se disfruta como pocos lugares"

— Bárbara de Regil y Fernando Schoenwald

“L

@cocay.tulum 984 877 0028

Llave en Mano | estrena hoy mismo

$2.6 millones de pesos mxn
Amenidades premium + pet-friendly

        ocay no es solo un desarrollo. Es una forma distinta de habitar
Tulum.

Y cuando eliges Cocay, no solo estás comprando una propiedad, estás
entrando a un estilo de vida que equilibra lo esencial con lo
extraordinario.

Tu depa rodeado de verde, más de 15 amenidades boutique, espacios
pet-friendly pensados también para tus perritos, acceso exclusivo  a
beach clubs y calles pavimentadas que hacen que rentar —o
simplemente disfrutar— sea así de fácil.

Por $2.6 millones de pesos, puedes ser parte de un lugar que no solo
se disfruta… también crece en valor.

Esto no es el Tulum turístico.
Esto es Cocay: un lugar donde lo natural, lo rentable y lo auténtico se
encuentran.

C

COCAY
LIDERAZGO
QUE INSPIRA
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www.cocaytulum.com
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